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RESUMEN

El objetivo de la presente investigacion fue analizar y proponer alternativas para
innovar en la comercializacion de productos artesanales elaborados en la
comunidad de Huehuetonoc, municipio de Tlacoachistlahuaca, Gro., México.
Partiendo de una visible problematica socioecondmica que persiste en la localidad,
padecida principalmente por mujeres indigenas (amuzgas), y reflejada en la falta de
oportunidades y la vigencia de un proceso de intermediarismo que afecta en la
asignacion de precios no justos a productos de ropa tipica como el huipil, elaborados
utilizando la técnica de telar de cintura. Por tal motivo, se reflexiona para dar pauta
a iniciativas que incidan en la calidad de vida de dichas artesanas, ademas de
conocer y analizar la manera en que las artesanas comercializan sus productos;
asimismo, se trabajo para ser participes en la busqueda de nuevos mercados a
través de plataformas digitales que permitan acceder a un precio justo a las prendas
de ropa tipica elaboradas en la zona. Para ello, se promovio el involucramiento de
autoridades a nivel municipal, bajo la premisa de que la produccion vy
comercializacion de productos de telar de cintura ha sido un factor productivo
representativo a nivel regional/estatal, parte de la identidad y patrimonio cultural del
municipio. La propuesta de innovar mercadolégicamente tiene por objetivo generar
el autoempleo y la organizacion productiva, en tanto estrategia para una mejora
significativa de los ingresos econdmicos de las artesanas amuzgas. Para concretar
el trabajo se utilizdé la metodologia cualitativa y cuantitativa, con predominancia de
la primera, siendo la investigacion participativa y la etnografia enfoques de apoyo
importantes, ademas de varias técnicas exploratorias vinculadas a la innovacion y

el marketing.
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